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Mission

� Interfel : InterProfession des Fruits et Légumes

– Organiser et optimiser
le dialogue interprofessionnel
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– Et promouvoir la consommation et 
la valorisation des Fruits et Légumes 
Frais



Augmenter l’accessibilité

ACTIONS SUR L’OFFRE

Obstacles
physiques
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Freins 
psychologiques

ACTIONS SUR LA DEMANDE

AUGMENTER L’ACCESSIBILITE
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Semaine Fraich’Attitude

� 4ème édition : 

� Quelques chiffres :
– 24 000 actions
– 16 partenaires nationaux
– 175 villes partenaires et participantes
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– 64 évènements phares

� Bonne couverture médiatique :
– 36 passages TV régionaux
– 80 passages radios
– 1120 retombées presse



Semaine Fraich’Attitude

� 2 constats forts : 

– On peut sortir du débat prix !
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– Inversion du mouvement !
Ce sont les régions qui se sont
le plus mobilisées
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Actions sur l’offre

� A travers d’outils mis à la disposition des acteurs des filières :
– Accords interprofessionnels Qualité
– Observatoire économique, veille biblio, veille scientifique…
– Etudes
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� A travers des lieux d’échanges, de discussion et de travail :
– Les groupes Produits
– Les Commissions thématiques, sur le Bio, la RHD, l’emballage
– La Commission Marchés Extérieurs
– La Commission Innovation et Accessibilité en liaison avec le Pole 

Innovation et Accessibilité du Ministère 



Innovation & Accessibilité

� Définition :
– L’accessibilité, c’est la proximité, la facilité dans toutes leurs acceptions. Celles-ci 

peuvent s’exprimer dans l’espace comme dans le temps mais aussi dans le domaine 
affectif, ou psychologique, ou relationnel, comme dans le domaine économique (J. 
Sales, oct.2004)

– L’innovation . Elle se situe à deux endroits ; d’abord au niveau des produits et à 
l’interface de chaque métier de la filière

� Objectif 1 : faciliter l’accès :
– Triporteurs, Kiosques F&L, Corner de F&L préparés
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– Triporteurs, Kiosques F&L, Corner de F&L préparés



Actions sur l’offre

� Objectif 2 : Encourager l’innovation
– Prix Spécial Trophélia

� Objectif 3 : Modifier la perception et éduquer
– Vente à l’unité

– Les jardins pédagogiques
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– Les jardins pédagogiques

– 1 Fruit pour la récré cf JL Lebrun

– Les plateaux repas dans les hôpitaux

Visuel actuel



Conclusion 

Merci de votre attention !

et nous vous donnons rendez vous à la prochaine 
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et nous vous donnons rendez vous à la prochaine 
semaine Fraich’Attitude du 5 au 14 juin 2009


